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LỜI NÓI ĐẦU 

Thành lập vào tháng 12 năm 2003, trường Đại học Quốc tế, Đại học Quốc 

gia Hồ Chí Minh (ĐHQT, ĐHQG-HCM) là trường đại học công lập đầu tiên 

sử dụng tiếng Anh làm ngôn ngữ chính trong việc giảng dạy và nghiên cứu. 
Trường có hơn 10.000 sinh viên và gần 600 học viên, nghiên cứu sinh Sau 

đại học. Trường hiện có 23 chương trình đào tạo bậc Đại học, 11 chương trình 

bậc Thạc sĩ và 05 chương trình bậc Tiến sĩ. Sau 22 năm hình thành và phát 

triển, trường ĐHQT đã trở thành một trong những trường đại học công lập có 

uy tín trong hệ thống giáo dục đại học Việt Nam. Trường ĐHQT là một trong 

những cơ sở giáo dục tiên phong trong việc triển khai hoạt động kiểm định chất 

lượng giáo dục theo chuẩn quốc tế, đồng thời đạt được các chuẩn kiểm định ở 

cả cấp cơ sở giáo dục và cấp chương trình đào tạo. Đối với cấp cơ sở giáo dục, 

nhà trường đã được tổ chức ASIIN (Tổ chức kiểm định dành cho các chương 

trình đào tạo đại học thuộc các lĩnh vực toán, khoa học tự nhiên, công nghệ và 

kỹ thuật - The Accreditation Agency for Study Programmes in Engineering, 

Informatics, Natural Sciences and Mathematics) công nhận đạt chuẩn kiểm 

định chất lượng ở cấp cơ sở giáo dục với thời hạn 07 năm (2023–2030). Đây là 

một dấu mốc quan trọng, thể hiện sự hội nhập quốc tế và cam kết mạnh mẽ của 

nhà trường trong việc nâng cao chất lượng toàn diện các hoạt động đào tạo, 

nghiên cứu và quản trị đại học. Trước đó, nhà trường đã đạt chuẩn đánh giá cấp 

cơ sở giáo dục của Mạng lưới các Trường Đại học Đông Nam Á (AUN-QA, 

2018-2023) và tiêu chuẩn kiểm định chất lượng cấp cơ sở giáo dục của Bộ Giáo 

dục & Đào tạo (MOET, 2016-2021). Đối với cấp chương trình đào tạo (CTĐT), 

tính đến thời điểm hiện tại, Trường ĐHQT đã có 25 CTĐT được công nhận đạt 

chuẩn kiểm định chất lượng theo các tiêu chuẩn trong nước và quốc tế như 

MOET, AUN-QA, ASIIN, FIBAA, ACBSP, ABET (Hình 1). Sự đa dạng về tổ 
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chức kiểm định phản ánh chiến lược linh hoạt và năng lực đáp ứng nhiều chuẩn 

mực quốc tế khác nhau của nhà trường. 

Với những thành tựu xuất sắc trường ĐHQT đã gặt hái được trong nhiều 

năm liên tục, trường ĐHQT vinh dự nhận được Huân chương Lao động hạng 2 

của Chủ tịch nước và cờ thi đua của Chính phủ nước Công hòa xã hội chủ nghĩa 

Việt Nam.Với định hướng, nhiệm vụ và mục tiêu mà trường Đại học Quốc tế 

(ĐHQG-HCM) đã xác định, Trường đã xây dựng, hoàn thiện và củng cố hình 

ảnh của một trường đại học không chỉ uy tín trong nước mà còn đạt chất lượng 

quốc tế thông qua giá trị cốt lõi và hình ảnh cụ thể. Trong đó, hệ thống nhận 
diện thương hiệu đóng vai trò quan trọng trong quá trình trao đổi, giao lưu 

không chỉ đối với các tổ chức, đơn vị, cá nhân trong và ngoài nước mà còn đối 

với tất cả người học, giảng viên, cán bộ, công chức, viên chức của nhà trường. 

Hệ thống nhận diện thương hiệu của trường Đại học Quốc tế đã được phát 

triển và sáng tạo với nội dung, hình thức phù hợp là công cụ hữu ích để thể hiện 

giá trị cốt lõi, truyền tải thông điệp, giá trị và sứ mệnh của Nhà trường thông 

qua việc chuẩn hóa, thống nhất hình ảnh và thông tin của Trường với các tổ 

chức, đơn vị, cá nhân trong và ngoài nước, phát huy và khai thác thương hiệu 

Trường một cách thống nhất giữa người học, giảng viên, cán bộ, công chức, 

viên chức, người lao động trong Nhà trường nhằm nâng cao độ nhận diện 

thương hiệu Trường. 

Bộ nhận diện thương hiệu Trường hỗ trợ các đơn vị, cá nhân trong và 

ngoài Trường nhận diện, sử dụng đúng các loại hình, cách thức mà Trường xây 

dựng để tiếp cận đa kênh (email, quảng cáo kỹ thuật số, thư trực tiếp, mạng xã 

hội và xây dựng cộng đồng…) như: Logo, danh thiếp, mẫu quảng cáo; các vật 

phẩm và ấn phẩm v...v... và sẽ được cập nhật, bổ sung định kỳ nhằm đáp ứng 

các yêu cầu sử dụng đa dạng, phù hợp với tầm vóc phát triển của Trường. 
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I . CĂN CỨ PHÁP LÝ CỦA LOGO 

1. Điều 2 của Quyết định số 190/QĐ/ĐHQG/TCCB ngày 16 tháng 04 năm 

2004 của Giám đốc Đại học Quốc gia Thành phố Hồ Chí Minh về Quy chế tổ 

chức và hoạt động của Trường Đại học Quốc tế; 

2. Kế hoạch số 02/KH-ĐHQT-TCHC ngày 31 tháng 7 năm 2006 và Quyết 

định số 247/QĐ-ĐHQT-TCHC ngày 06 tháng 11 năm 2006 về việc tổ chức 

cuộc thi vẽ logo Trường Đại học Quốc tế; 

3. Giấy chứng nhận Đăng Ký Quyền Tác Giả do Cục Bản Quyền Tác Giả 

Văn học - nghệ Thuật (Bộ Văn Hóa Thông Tin) số 2756/2006/QTG ngày 23 

tháng 11 năm 2006; 

4. Giấy chứng nhận Đăng ký Nhãn hiệu số 507733 theo Quyết định số 

114483/QĐ-SHTT.IP ngày 27 tháng 9 năm 2024 của Cục Sở Hữu Trí Tuệ, Bộ 

Khoa học và Công nghệ. 
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II. CHUẨN HÓA LOGO 

 

Logo của Trường ĐHQT được thiết kế gồm một vòng tròn màu xanh 

dương đậm bao ở phía ngoài phần hình chữ “U” và “I”; phần chữ cố định và 

không tách rời. 

Phần hình và phần chữ được bố trí đều phía trong vòng tròn màu xanh 

dương đậm: 

- Phần chữ bao gồm chữ “HOCHIMINH CITY INTERNATIONAL 

UNIVERSITY” có nghĩa là “Đại học Quốc tế Hồ Chí Minh” với hai dấu chấm 

ở phần đầu và phần cuối giúp ngăn cách với phần chữ “HCM - IU” là tên viết 

tắt của Hồ Chí Minh (HCM) và Đại học Quốc tế (IU). 

- Phần hình chữ gồm phần chữ “U” và phần chữ “I” là 2 chữ cái đầu tiên 

trong tên tiếng Anh của trường Đại học Quốc tế “International University”. 

Phần chữ “U” cách điệu bao quanh chữ “I” cách điệu thành hình chữ nhật cong 

ở phía trên để đỡ dấu tròn tượng trưng cho một mầm sống mới đang vươn lên 

và phát triển.   

 

1.Ý NGHĨA LOGO 
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Màu sắc chính của logo Trường ĐHQT được hợp thành bởi 2 sắc độ của 

màu xanh gồm màu xanh dương đậm và màu xanh dương nhạt được ví như 

màu xanh của bầu trời và biển cả - biểu trưng cho sự tươi mát, thanh bình, niềm 

tin và hy vọng. 

Màu sắc logo theo hệ màu cụ thể: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DOWNLOAD LOGO 

 

 

 

 

 

 

#323393  

- Hệ CMYK: C=66, M=65, Y=0, K=42 

- Hệ RGB    : R=50, G=51, B=147 

 

#009CD1   

- Hệ CMYK: C=100, M=25, Y=0 K=18  

- Hệ RGB    : R=0, G=156, B=209 

 

2. MÀU SẮC LOGO 

https://hcmiu.edu.vn/logo-va-hinh-anh/
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3.1. Kích thước logo 

Logo của trường ĐHQT đã được Cục Sở Hữu Trí Tuệ cấp văn bằng bảo 

hộ theo Quyết định số 114483/QĐ-SHTT ngày 27 tháng 9 năm 2024 và được 

trường ĐHQT cung cấp, tuân thủ tính toàn vẹn của logo về màu sắc và kích 

thước. 

a. Bố trí logo kèm tên trường 

Tùy vào các trường hợp sử dụng mà logo trường ĐHQT và tên đi kèm (tên 

tiếng Anh hoặc tên tiếng Việt) được bố trí theo chiều ngang hoặc chiều dọc. 

Đối với các sự kiện quốc tế sử dụng logo và chữ đi kèm bằng tiếng Anh.  

 

Trong các trường hợp thiết kế bố trí chữ khác có thể sử dụng các font chữ 

gợi ý dưới đây kết hợp cùng logo để dùng cho các ấn phẩm phục vụ cho hoạt 

động quảng bá. (Lưu ý, font chữ chỉ được thiết kế đi kèm Logo ĐHQT, các 

trường hợp sử dụng font chữ cho mục đích khác xin vui liên hệ đơn vị phụ trách 

quản lý và phát triển bộ nhận diện thương hiệu trường ĐHQT). 

 

3. HƯỚNG DẪN SỬ DỤNG LOGO 

https://drive.google.com/drive/folders/1C3d2wFcC4L8RY3o3yDPjwUB-B_iGNEwG
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b. Kiểu chữ văn bản đính kèm logo và tên trường 

Kiểu chữ văn bản được sử dụng trong các thiết kế hoặc soạn thảo văn bản 

trong giao tiếp nội bộ và đối ngoại có thể sử dụng các font chữ khác nhau tùy 

vào mục đích sử dụng. Đề xuất sử dụng các font chữ dưới đây trong các sản 

phẩm nhận diện thương hiệu (đều có bộ gõ Tiếng Việt):  

1. Arial  7. Averta 

2. Roboto  8. Myriad 

3. Segoe UI  9. Sans-serif 

4. UTM Avo  10. Myriad Pro 

5. FS Harabara  11. Gobold Lowplus 

6. Times New Roman  12. Bonjour Mon Ami Regular 

 

DOWNLOAD FONT CHỮ 

https://drive.google.com/drive/folders/1zuZwNgZeGbJS6urCKjuIw-NS9TO_llnX
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c. Kích cỡ logo nhỏ nhất 

Để đảm bảo logo trường ĐHQT hiển thị rõ ràng thì kích thước nhỏ nhất 

của logo không được nhỏ hơn 40mm đối với logo ngang và 30mm đối với logo 

dọc. Khi logo trường ĐHQT đứng riêng lẻ, không để logo ở kích thước nhỏ 

hơn 15mm. 

 

d. Khoảng trống cho phép 

Khoảng trống xung quanh logo tối thiểu 20% là khoảng cách an toàn để 

đảm bảo logo luôn được rõ ràng, nổi bật, không bị cắt, có đủ không gian để 

truyền tải đầy đủ nội dung. 
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3.2. Áp dụng Logo trên font nền 

a. Logo trên phông nền có sắc độ tương đồng với màu của logo 
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b. Logo sử dụng trong một số trường hợp đặc biệt 

Logo với các màu dưới đây chỉ áp dụng đối với một số ấn phẩm quà tặng 

ngoại giao, sự kiện đặc biệt cấp trường hoặc điều kiện nền màu không hiển thị 

tốt phiên bản logo gốc. 
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c. Bố trí logo trên nền màu đơn sắc 

Gợi ý một số nền màu và phiên bản màu logo tương ứng trong sử dụng 

với các sản phẩm truyền thông, đảm bảo sự tương phản để logo vẫn nổi bật. 
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Lưu ý: Logo với chú thích tiếng Anh và tiếng Việt cũng thực hiện phiên 

bản màu đơn sắc tương tự. 
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d. Trường hợp Keyline logo 

Keyline logo trắng trên nền màu | Hex #FFFFFF; RGB (255,255,255); 

CMYK (0,0,0,0) 
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- Keyline logo được sử dụng trong một số trường hợp làm nền, dập nổi, 

dập cạnh, đúc khung, sử dụng trong các sản phẩm quà tặng, in trên các vật liệu 

như gỗ, kim loại, vải, nhựa,… 

Màu Black (Đen) | Hex #0000FF; RGB (0,0,0); CMYK (0,0,0,100) 
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3.3. Kết hợp logo 

a. Kết hợp logo kèm theo tên đơn vị 

Các Khoa/Trung tâm/Phòng thuộc và trực thuộc Trường được sử dụng 

Logo riêng trong phạm vi nội bộ nhà trường hoặc các ấn phẩm đặc trưng riêng 

của đơn vị. Các trường hợp còn lại thì khuyến nghị sử dụng logo Trường kèm 

chữ chú thích với bố cục như bên dưới: 

 

b. Chỉ kết hợp cùng logo 

Logo của các Khoa/Trung tâm/Phòng thuộc và trực thuộc Trường được 

gợi ý dùng trong trường hợp các sự kiện cần quảng bá tên gọi thương hiệu của 

Trường (HCMIU).  

Không sử dụng logo của các Khoa/Trung tâm/Bộ môn thuộc và trực thuộc 

Trường song song với việc sử dụng logo chính của nhà trường trong việc sản 

xuất các sản phẩm, ấn phẩm lưu niệm. 
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a. Logo trên khung nền 

  

b. Thiếu tương phản 

 

 4. SỬ DỤNG LOGO SAI CÁCH 
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c. Logo bị thay đổi màu sắc 

 

 

 

d. Logo bị kéo hoặc co dãn 
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III. MẪU THIẾT KẾ PHỤC VỤ SỰ KIỆN 

Thiết kế phục vụ sự kiện được chia là 2 dạng là ấn phẩm online và ấn 

phẩm offline 

 

 

 

 Băng rôn hay background/backdrop thường dùng là backdrop song ngữ 

và backdrop đơn ngữ.  

- Backdrop nền tối: ưu tiên sử dụng cho các sự kiện có phục vụ chụp ảnh 

đại biểu đứng trước phông (màn hình led, màn hình TV, màn hình led Hội 

trường...) 

- Backdrop nền sáng: sử dụng được cho tất cả các sự kiện. 

*** Lưu ý: Tuỳ từng sự kiện, có thể thay đổi kích thước size chữ cho phù 

hợp tên chương trình và không gian sự kiện. 

1.1. Mẫu backdrop sử dụng cho in ấn 

Backdrop sự kiện sử dụng để in ấn thì kích thước phụ thuộc vào mục đích 

sử dụng và không gian nơi diễn ra sự kiện.  

- Mẫu nền sáng song ngữ 

 

- Mẫu nền sáng đơn ngữ 

 

 1. BĂNG RÔN (BACKGROUND) 
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1.2. Mẫu background hiển thị trên các thiết bị điện tử 

Background sự kiện sử dụng cho các thiết bị điện tử như máy tính, điện 

thoại, máy tính bảng,…có thể là hình ảnh tĩnh, động hoặc video có tỷ lệ: 

- Tỷ lệ màn hình 4:3 độ phân giải 1024x768 pixel, 1280x960 pixel, 

1600x1200 pixel hoặc các kích thước khác nhưng tỷ lệ giữa chiều rộng và chiều 

cao phải là 4:3. 

- Tỷ lệ màn hình 16:9 có độ phân giải 1280x720 pixel, 1920x1080 pixel, 

2560x1440 pixel, 3840x2160 pixel hoặc có thể được biểu diễn bằng cm nhưng 

luôn đảm bảo chiều rộng gấp 1.78 lần chiều cao.  

a) Mẫu nền sáng 

Song ngữ Đơn ngữ 

  

b) Mẫu nền tối 

Song ngữ Đơn ngữ 
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Mẫu quảng cáo trên báo/tờ rơi (Leaflet/ Flyer) gồm tờ rơi quảng cáo, tờ 

rơi giới thiệu và tờ rơi tuyên truyền. 

      2. QUẢNG CÁO BÁO/TỜ RƠI 
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       3. THƯ MỜI (LETTER) 
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Áp phích quảng cáo nên ưu tiên kích thước hình vuông (tối thiểu 

1080x1080 pixels) và hình chữ nhật (tối thiểu 457x610 pixel) và cần đảm bảo 

tỷ lệ chữ không chiếm quá 20% tổng diện tích bức hình. 

 

 

 

5.1. Banner LCD thang máy 

Banner led LCD thang máy có thể là hình ảnh tĩnh hoặc hình ảnh động 

(Gif) hoặc video nhưng cần đảm bảo về bố cục, màu sắc và kích cỡ: 

    5. BIỂN QUẢNG CÁO (BANNER) 

    4. ÁP PHÍCH (POSTER) 
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- Màu sắc: tương phản giữa nội dung và nền để làm nổi bật thương hiệu, 

thông điệp truyền tải.  

- Kích cỡ: Hình ảnh, hình động (gif) hoặc video có tỉ lệ khuôn hình 16:9  

 
5.2. Banner quảng cáo online 

Mỗi kênh khác nhau như led ngoài trời hay trên các trang thông tin điện 

tử (website), các trang xã hội, báo điện tử,…. banner có sự khác biệt về kích 

thước nhưng tất cả các banner online nên là hình chữ nhật: kích thước trên 

Facebook là 1280x682 pixel, trên Instagram là 1200x1200 pixel, website tôi 

thiểu 800x600 pixel; Banner led online ngoài trời tối thiểu 320x160 mm. 
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5.3. Banner Máy chiếu/Tivi 

Kích thước màn hình máy chiếu/TV thường có tỷ lệ khung hình 16:9 dùng 

cho các video, hình ảnh động hoặc tĩnh và 4:3 dùng cho các bản thuyết trình. 
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IV. MẪU ẤN PHẨM VĂN PHÒNG  

 

 

Danh thiếp (Name Card/Business Card) cấp quản lý, giảng viên, chuyên 

viên của các đơn vị thuộc và trực thuộc Trường có hai mặt gồm một mặt thông 

tin tiếng Việt và mặt còn lại ghi thông tin tiếng Anh.  

Các quy ước dưới đây là chuẩn để đạt được sự đồng nhất trong hệ thống 

diện thương hiệu Trường và ấn phẩm văn phòng trường. 

 

           

 

 

Bảng tên đại biểu (Delegate badge) hay còn gọi là biển chức danh, bảng 

tên để bàn được sử dụng trong các sự kiện, hội nghị, hội thảo, … 

    1. DANH THIẾP 

    2. BẢNG TÊN CHỨC DANH 
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Cờ để bàn được sử dụng để trang trí trên bàn làm việc, trong các sự kiện, 

hội nghị, hoặc các buổi ký kết,…trong và ngoài nhà trường có kích thước 

14x21cm, 18x27cm, 10x15cm, 20x30cm.  

 

    3. CỜ ĐỂ BÀN (FLAG) 
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Tất cả phong bì thư (hay bao thư, phong bì) của trường ĐHQT đều sử 

dụng thông tin tiếng Anh và được thiết kế theo kiểu dạng có cửa sổ và không 

có cửa sổ. Dưới đây là mẫu phong bì dạng không có cửa sổ: 

- Phong bì A4 (25x34.7cm) 

 

- Phong bì A5 (18x22cm): 

 

    4. PHONG BÌ THƯ (ENVELOPES) 

(FLAG) 
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- Phong bì A6 (12x22cm): 
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Giấy tiêu đề được dùng làm hồ sơ giới thiệu, thư ngỏ, ... giúp quảng bá 

thông tin và hình ảnh trường chuyên nghiệp hơn. 

 

    5. GIẤY TIÊU ĐỀ (LETTERHEAD)  
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    6. BÌA KẸP TÀI LIỆU (FOLDER) 
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    7. GIẤY GHI CHÚ (NOTE) 
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     8. DANH BẠ ĐIỆN THOẠI (PHONEBOOK) 
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   9. THƯ CẢM ƠN (THANK YOU LETTER) 
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   10. HUY HIỆU/PIN CÀI ÁO (BADGE) 

   11. THẺ RA VÀO TRƯỜNG (ACCESS CARDS) 
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Trang bìa 

 

 

Trang nội dung 

 

DOWNLOAD FILE TẠI ĐÂY 

    12. MẪU THUYẾT TRÌNH  (SLIDE) 

https://drive.google.com/drive/folders/1501Ya8CrJYT4x305XZ2wJ_XIj8wS3CQJ
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V. BỘ ẤN PHẨM SỐ 

 

 

1.1. Mẫu dành cho các Khoa/Phòng/Bộ môn 

 

 Office of External and Public Relations 
INTERNATIONAL UNIVERSITY - Viet Nam National University Ho Chi Minh City 

A: Room A2.704, Quarter 33, Linh Xuân Ward, HCMC, Vietnam 

T: (84-28) 3725 4270 – (Ext: 3220 or 3999) 

www.hcmiu.edu.vn  |  cim.hcmiu.edu.vn 

 

 

1.2. Mẫu Tiếng Việt dùng cho cá nhân 

 

 PGS.TS. LÊ VĂN THĂNG 

Hiệu trưởng Trường Đại học Quốc tế 
Mobile: 09xxxxxxxx 

Tel: (+84) 28 3725 4270 - Ext: 3xxx 

Email: nva@hcmiu.edu.vn 

Website: www://hcmiu.edu.vn  

 

 

1.3. Mẫu Tiếng Anh dùng cho cá nhân 

 

 Dinh Kim Phung, Ms. 

Deputy Head, Office of External and Public Relations 

Head, Center for International Mobility (CIM) 

International University – VietNam National University Hochi Minh City 

Quarter 33, Linh Xuân Ward, Ho Chi Minh City, Vietnam 

Tel: (+84) 28 3725 4270      |       Ext: 3xxx      |       Fax: +84(28) 3724 4271 

Website: www://hcmiu.edu.vn     |     www://cim.hcmiu.edu.vn 

 

    1. CHỮ KÝ EMAIL (EMAIL SIGNATURE) 

http://www.hcmiu.edu.vn/
http://www.cim.hcmiu.edu.vn/
mailto:nva@hcmiu.edu.vn
http://www.hcmiu.edu.vn/
http://www.hcmiu.edu.vn/
http://www.hcmiu.edu.vn/
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Bản tin điện tử hay bản tin email (Newsletter/Email Newsletter) cung cấp 

và cập nhật thông tin gửi đến người dùng qua email giúp duy trì, kết nối quan 

hệ với các đối tác và tăng cường nhận diện thương hiệu Trường. 

 

    2. BẢN TIN ĐIỆN TỬ (NEWLETTER) 
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3.1. Đa phương tiện 

Đa phương tiện hay đa phương tiện truyền tải (Multimedia) bao gồm các 

tệp video, tệp âm thanh (bài giảng, file ghi âm), bài trình chiếu, phần mềm dạy 

học,… 

 

3.2. Ấn phẩm quảng cáo điện tử (E-Brochure/Brochure/Pamphlet) 

Ấn phẩm quảng cáo điện tử có thể là dạng sách hoặc dạng tờ giấy gấp đôi 

hoặc gấp ba,…chủ yếu giới thiệu thông tin trường; khoa/bộ môn/phòng thí 

nghiệm; lĩnh vực đào tạo 

 

    3. TÀI LIỆU SỐ (DIGITAL DOCUMENT) 
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3.3. Sách điện tử (E-Book) 

Sách điện tử hay còn gọi là sách online là ấn sản phẩm do nhà trường biên 

soạn không được xuất bản bao gồm văn bản, hình ảnh hoặc cả hai, sử dụng trên 

các thiết bị điện tử như điện thoại thông minh, máy tính bảng, máy tính,....  
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VI. BỘ ẤN PHẨM ĐÀO TẠO, TỔ CHỨC 

 

 

Mẫu giấy khen được sử dụng để ghi nhận, biểu dương, khen thưởng thành 

tích xuất sắc của cá nhân, tập thể trong học tập, công tác hoặc tham gia các 

phong trào thi đua cấp cơ sở do Ban Giám hiệu trường cấp.  

 

 

 

Mẫu chứng nhận được sử dụng để trao tặng cho các cá nhân đạt giải 

thưởng do trường ĐHQT tổ chức hoặc đồng tổ chức. 

 

1. GIẤY KHEN (CERTIFICATE OF MERIT) 

2. GIẤY CHỨNG NHẬN  
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Các mẫu bằng tốt nghiệp dưới đây được cấp bởi trường Đại học Quốc tế 

để xác nhận người học đã hoàn thành chương trình đào tạo và đáp ứng đủ các 

yêu cầu về kiến thức, kỹ năng cho bậc; 

3.1. Phôi bằng Cử nhân/ Kỹ sư 

 

 

3. PHÔI VĂN BẰNG TỐT NGHIỆP  
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3.2. Phôi bằng Thạc sĩ/ Tiến sĩ 
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Mẫu kỷ niệm chương thiết kế trang trọng để trao tặng, vinh danh các cá 

nhân/tập thể có thành tích xuất sắc hoặc đóng góp quan trọng, thể hiện sự công 

nhận, tự hào và ghi dấu ấn sự kiện/cống hiến. 

 

 

 

 

4. MẪU BÌA ĐỰNG BẰNG TỐT NGHIỆP  

5. KỶ NIỆM CHƯƠNG 



 

51 
 

 

 

 

 

Bảng vinh danh là món quà để tri ân, tôn vinh sự đóng góp của các cá 

nhân, tổ chức đã hỗ trợ về tài chính hoặc vật chất cho các sự kiện, dự án của 

trường ĐHQT. 

6. BẢNG VINH DANH  



 

52 
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VII. ẤN PHẨM TRUYỀN THÔNG 

 

 

Nhà trường sử dụng đa dạng các nền tảng truyền thông trực tuyến để quảng 

bá thương hiệu như Website, facebook, youtube, tiktok, instagram, ,…vì các 

nền tảng này cho phép chia sẻ nhiều nội dung khác nhau như hình ảnh, văn bản, 

video, link liên kết,.... 

1.1. Website 

    1. ẤN PHẨM TRUYỀN THÔNG TRỰC TUYẾN 
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1.2. Youtube 

Youtube - ứng dụng tải, xem, chia sẻ, bình luận video trực tuyến, công cụ 

marketing quảng bá thương hiệu trường ĐHQT hiệu quả thông qua các video 

ngắn hoặc dài với sự kết hợp ăn ý giữa hình ảnh, âm thanh, hiệu ứng giúp truyền 

tải các nội dung sinh động, hấp dẫn, dễ nhớ,...  
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1.3. Facebook 



 

56 
 

1.4. Instagram 
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1.5. Tiktok 
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2.1. Poster triển lãm 

    2. ẤN PHẨM TRUYỀN THÔNG IN ẤN 
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2.2. Mẫu thiết kế đăng trên ấn phẩm của Báo chí, Tạp chí 
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2.3. Bảng nội quy lớp học 
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Hình ảnh đại diện trường ĐHQT trên các nền tảng mạng xã hội, diễn đàn 

không chỉ là logo mà còn là các khung hình kỷ niệm (frame), hình ảnh biểu 

trưng, biểu tượng  (mascot) thể hiện sâu sắc về giá trị, sứ mệnh và tinh thần của 

nhà trường.  

   

    3. HÌNH ẢNH ĐẠI DIỆN (AVATAR) 
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VIII. MẪU SẢN PHẨM THƯƠNG HIỆU 

1. Thước kẻ (Ruler) 

 

 

2. Bút chì (Pencil) 

 

3. Chuột máy tính (Computer mouse) 
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4. Sạc pin dự phòng (Portable charger) 

 

5. Sổ tay mini (mini notebook) 
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6. Mẫu Ví đựng hộ chiếu (Passport cover) 

 

 

7. Set sổ bút (Combo notebook & pen) 
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8. Mẫu bình đựng nước giữ nhiệt (Thermal Bottle) 

8.1. Bình đựng dung tíc lớn > 750ml 

 

 

8.2. Bình nhỏ 350ml 
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9. Mẫu túi đựng (Bag) 

9.1. Túi vải không dệt (Tote bag) 

 

9.2. Túi giấy (Paper bag) 
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9.3. Túi vải bố xanh/trắng (Canvas bag blue/white) 
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9.4. Túi vải đựng bút (Pencil case) 

 

 

 

10. Mẫu bóng Golf (Goft ball) 
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11. Ly sứ (Porcelain cup) 

 

12. Thiết bị lưu trữ di động USB (Universal Serial Bus) 
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13. Mẫu Áo thun 
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14. Mẫu balo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

15. Móc khóa IU 
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16. Hộp đựng danh thiếp (Card holder/case) 
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17. Mẫu khăn trải bàn 

 


